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COMPETENCIADIGITAL - ADM1700 — 4cr

Prof2. MARILIA MARTINS - Turma 2IA —terca e quinta / 13h &s 15h (sala K104)

Prof2. CRISTINAMATOS - Turma 2IB - terca e quinta / 15h s 17h (sala K108)

Prof2. CRISTINAMATOS -Turma 2IC-tercae quinta / 17h as 19h (sala K108)

Nocgdes bdsicas sobre ética, transparéncia, privacidade, dados, informagdo, conhecimento algoritmo. Produgdo
e consumo de dados. Tecnologias digitais: como avaliar e gerar valor aos dados. Questdes e desafios éticos.
Producdo e consumo de visualizagdo de dados: exploracdo e comunicacdo de dados através de ferramentas

de criacdo de representacdes visuais e narrativas computacionais interativas.

TEXTO JORNALISTICO —COM1255 — 4cr

Prof2. JULIA CRUZ - Turma 2IA — segunda e sexta / 13h &s 15h (sala K110)

Prof. ALEXANDRE CARAUTA -Turma 2IB —segunda e sexta/15has 17h (sala K112)

O texto jornalistico. Estrutura textual e linguagem jornalistica. Manuais de jornalismo. Técnicas de redagdo

jornalistica. Produgdo de textos informativos.

EDICAO EREVISAO DETEXTO —COM1256 — 4cr
Prof. FELIPE GOMBERG - segunda e quarta /13h as 15h (sala K108)
Os diferentes géneros literdrios. O trabalho do editor de texto. A edicdo e a produgdo de textos para diferentes

suportes e formatos. Traducdo e copidesque. Revisdo e normalizagdo do texto.

MERCADOEDITORIAL—-COM1271 —4cr
Prof FELIPE GOMBERG - quarta e sexta / 15h AS 17h (sala K108)
Estrutura e funcionamento de uma editora. Edicdo de livros, e-books e periddicos. Etapas da producdo do livro e

de outros produtos editoriais. Tendéncias para o mercado editorial.

PRATICA JORNALISTICA—-COM1273 —4cr

Prof2. ITALAMADUELL - Turma 2IA—tercaequinta/13has 15h (sala K114)

Turma 2IB —tercae quinta / 15h ds 17h (sala K114)

Caracteristicas do jornalismo brasileiro na atualidade. O mercado de trabalho e a atuagdo profissional no
jornalismo.Tendéncias e inovacgdo.

NEGOCIOS EINOVACOES TECNOLOGICAS —CTN1402 — 4cr

Prof2. MARILIA MARTINS - Turma 2IA - terca e quinta / 15h &s 17h (sala K108); Turma 2IB — quarta e sexta / 11h
as 13h (virtual)

Principios, modelos e processos de inovag¢do tecnoldgica (aberta) conjugados a competéncias
empreendedoras no dmbito da Comunica¢do. Fundamentos para a constru¢cdo de ambientes/redes que
estruturem e integrem experiéncias inovadoras aplicadas ao desenvolvimento estratégico e d gestdo de
negodcios alinhados ds midias digitais: intercGmbio intelectual e tecnoldgico; técnicas criativas; andlise de
cendrio; empreendedorismo seriado; Learn Startup; modelagem de negdcios; gerenciamento das
comunicacdes; marketing digital etc.




COMUNICACAOETECNOCLOGIA -CTN1408 - 4cr

Prof2. CRISTINA MATOS

tercaequinta/13has 15h (sala K108)

Fundamentos tedricos e metodoldgicos voltados a discutir e experimentar a comunicacdo a partir das
inovacgdes tecnologicas. Reflexdes e prdticas interdisciplinares, sobretudo com a drea da informdtica, para
explorar as frentes comunicacionais impulsionadas pelas transformagdes digitais: renovagdes audiovisuais do
streaming; criagdes da websemdntica; expansdes transmididticas, curadorias baseadas na ciéncia de dados;
microdirecionamento das midias sociais aplicado & Comunicagdo.

JORNALISMO ECONOMICO —JOR1103 — 4cr
Prof. LUCIANA BRAFMAN -segundaequarta/11hds 13h (sala K118)
Abordagens do jornalismo econdmico no Brasil e no mundo. Conceitos de microeconomia € macroeconomida.

Comércio internacional. Mercado financeiro. Relagcdo com as fontes. Linguagens para diferentes publicos e
veiculos.

JORNALISMO CULTURAL -JOR1105 - 4cr
Prof. ARTHUR DAPIEVE - terca e quinta/11h as 13h (sala K124)

Cobertura jornalistica da produgdo artistica: musica, cinema, literatura, teatro, danga, artes pldasticas.
Reportagem, critica e resenha. Jornalismo Literdrio

LABORATORIO DE CRIACAO GRAFICA —JOR1360 — 4cr
Profe. JOSE ANTONIO -terca e quinta / 13h as 15h (RDC)

Historia do Design Grdfico. Infografia e videografismo. Técnicas de composi¢cdo para meios impressos e digitais.

Andlise visual de produtos jornalisticos. Prdtica de criagdo e edi¢cdo grdfica.




COMOOLHARA ARTE-CINA584-4¢r
Profe, Ros@ngela Araujo - segunda e quarta/11has 13h (sala K116)

Relacdo da arte com a vida. Entender como e por que as obras de arte - a pintura, o cinema - importam mesmo
depois de séculos. Relagdes entre o cinema e a pintura. Aprender a encontrar as palavras para partilhar nossos
pensamentos sobre a arte. Ultrapassar a ideia de que estudar arte e fazer arte sdo prdticas elitistas e
desconectadas do mundo real. Prdticas da arte contempordéneaq, videoinstalagdes, performance.

COMUNICACAO E QUESTOES RACIAIS* -COM1007 - 2¢cr

Prof2. CARLA SIQUEIRA -segunda /11hdas 13h (sala K114)

Qual o lugar do profissional de Comunicag¢do na luta antirracista, num mundo onde a branquitude ocupa um
lugar hegemonico? O curso se propde a discutir a construgdo de uma racialidade dominante e como isso tem
reflexos sobre os meios de comunicac¢do e os produtos culturais de massa. Espera-se, assim, lancar um olhar
critico sobre o papel da Comunicagcdo na manutencdo do racismo estrutural brasileiro e contribuir para a
construcdo de praticas comunicativas antirracistas.

JORNALISMO ESPORTIVO*—-COM1009 -2cr

Prof. ALEXANDRE CARAUTA -quarta /9h as 11h (virtual)

Panorama histérico e caracteristicas especificas do jornalismo esportivo. Os principais tipos da cobertura
esportiva e respectivos planejamentos editoriais. Relagcdo entre prerrogativas jornalisticas e comerciais
editoriais nas producgdes jornalisticas do género. Os impactos das novas tecnologias nos produtos jornalisticos
associados ao mercado esportivo e na rotina deste segmento daimprensa.

TEXTO JORNALISTICO NAS REDES SOCIAIS* —COM1034 — 4cr

Profe. JULIA CRUZ - segunda e sexta / 11h s 13h (sala K110)

Informacdo com entretenimento. Producdo de textos informativos e objetivos para as redes sociais. Criagdo de
conteudo jornalistico para midias digitais. Linha editorial para redes sociais. Storytelling. Presenca dos veiculos
jornalisticos no Instagram, Twitter, Facebook, YouTube e LinkedIn. O uso das redes sociais pelas assessorias de
comunicacdo. Perspectiva profissional na drea de criagdo de conteudo.

COMUNICAQRO EMARKETING NO ESPORTE*-COM1036 - 4cr

Prof. LUIZ LEO -tercae quinta/11h as 13h (sala K128)

Introducdo aos conceitos do marketing esportivo. Estrutura e funcionamento do esporte. O mercado esportivo
como modalidade de investimento. Administracdo e gerenciamento de propriedades esportivas. Legislacdo
esportiva. Tendéncias do mercado esportivo no Brasil e no mundo. Estudos de caso.

BEATLES, CULTURA DEFAS ECONSUMO*—-COM1037 — 4cr

Prof. RAFAEL RUSAK -quartaesexta/11hdas 13h(sala K615/617)

A marca The Beatles como um ativo intangivel de valor incalculdvel na atualidade. Cultura de fés e cultura
participativa. Aspectos sociais e culturais na trajetéria da banda. Emergéncia de uma "cultura juvenil"
consumidora. Estratégias de marketing: perspectiva historica.



OFICINADE APRECIA(}AO MUSICAL*—=COM1043 —4cr
Prof. ARTHUR DAPIEVE -terca e quinta /9h as 11h (sala K124)

A musica popular e classica como meio de comunicagd@o maior da Humanidade. As relagdes entre letra, melodia,
biografia e Histéria. Os desafios do jornalismo nessa articulagdo.

CRIACAO PARA MIDIAS SOCIAIS* - COM1048 - 4cr

Profe. BARBARA ASSUMPCAO - quarta e sexta / 9h as 11h (virtual)

As midias sociais e suas especificidades. Composi¢cdo visual para midias sociais. Programas para cria¢do visual
gratuitos. Como preparar e salvar os arquivos

COMUNICACAO EMEIO AMBIENTE* - COM1050 - 4cr

Drof.:ANDRETRIGUEIIQO—tergo equinta/9hds11h(salaK123)

Visbes de mundo, modelos de desenvolvimento e natureza. Paradigmas cientificos, cultura e natureza.
Desenvolvimento sustentavel. Alfabetizagcdo ecoldgica. Etica, cidadania e jornalismo ambiental. Temas
prioritdrios para o jornalismo ambiental, tais como: pobreza; desenvolvimento; clima; dgua; transgénicos;
energia; biodiversidade; consumismo. A prdtica do Jornalismo Ambiental.

COMUNICAQKO ETEATRO-COM1100 - 4cr

Prof2, VERANOVELLO -tercae quinta / 7h as 9h (virtual)

Conceituagdo de teatro. Teatro, jogo e mdscara. Teatro e drama. O signo no teatro: a semiologia da arte do
espetdculo. O teatro como mensagem estética e como mensagem persuasiva. A relagdo palco-plateia. O
teatro e os meios de comunicagdo de massa. Teatro e industria cultural. O teatro na imprensa. Tendéncias do
teatro no século XXI. O teatro brasileiro: seus rumos e seus problemas.

TEORIADAIMAGEM-COM1163 - 4cr

Profa. LILIANE HEYNEMANN -Turma 2IA —quarta e sexta /11h ds 13h (sala K104); Turma 2I1B — quarta e sexta /
15has 17h (sala K104)

Conceitos bdsicos de imagem. O processo de percep¢do. Imagem, representacdo e realidade. Analogia. A
funcdo social daimagem. Aimagem no cinema, na televisdo, na propaganda, naimprensa e na fotografia.

COMUNICACAO EPSICANALISE -COM1230 - 4cr

Profea. MADALENA SAPUCAIA - Turma 2IA - segunda e quarta / 7h as 9h (sala K101)

Prof2. CASSIA CHAFFIN - Turma 2I1B —quarta e sexta / 11h as 13h (sala K101)

Processo de construcdo do sujeito psiquico: Homem da razdo do século XIX. Homem psicoldgico do século XX.
Homem tecnoldgico do século XXI. Freud e a constituicdio da subjetividade moderna e contempordnea. Sujeito
do inconsciente e suas relacdes com as questdes do desejo, das pulsdes e do gozo. Comunicag¢do a partir do
olhar psicanalitico.



COMUNICACAO EMPB -COM1231 - 4cr
Prof. PAULO CESAR ARAUJO -tercae quinta /9has 11h (sala K118)

Vis@o panorémica da relagdo entre meios de comunicagdo e a moderna musica popular brasileira, dos anos
1950 aos dias atuais. Bossa Nova, Tropicdlia, Jovem Guarda, festivais da can¢do, rock nacional e outros
importantes movimentos da MPB.

COMUNICAGCAO EANTROPOLOGIA DO CONSUMO - COM1234 - 4cr

Prof2. BRUNA AUCAR -Segunda e quarta/11hds 13h (sala kl24)

Consumo como fendbmeno social e sistema de comunica¢c@o. Consumo, construcdo de identidades e
representacdes sociais. Trocas simbdlicas, rituais e processos de classificagdo a partir da perspectiva
antropoldgica. Relacdo entre consumo e narrativas publicitarias. Cultura de massa, transformacgdes digitais e
construgcdo doimagindrio do consumo. Estudo de imagens, prdticas e espagos do consumo.

TECNICAS DE COMUNICACAO ORAL - COM1246 - 2cr

Prof. HERMES FREDERICO - Turma 2IA: sexta / 7h as 9h (virtual); Turma 2IB: sexta / 9h as 11h (virtual); Turma
2IC:sexta/11has 13h (virtual)

Diferencas fundamentais entre lingua escrita e lingua falada. Técnica de leitura: compreensdo das ideias e da
estrutura de textos. Técnica de comunicac¢do oral: organizagdo légica das ideias a serem expostas; reproducdo
oral de textos, livros e filmes. A emissdo oral no radio e na televisdo.

NARRATIVAS SERIADAS -COM1253 - 4cr

Profe. LETICIA HEES - Turma 2IA - terca e quinta / 15h as 17h (virtual); Turma 2IB - terca e quinta / 17h as 19h
(virtual)

Processo de criagdo e desenvolvimento de narrativas seriadas para televisdo, streaming e novas midias: séries,
minisséries e telenovelas. Beat Sheet, Trama e Quadro de Temporada. Arco de personagem, planejamento
narrativo e formatos hegemoénicos. Mecanismo narrativo; serialidade e Episddio Piloto; Géneros. Adesdo,
engajamento e a nova espectatorialidade.

CINEMAEAUDIOVISUAL: DESAFIOS—COM1272 —4c¢r

Prof. RAFAEL LEAL -tercaequinta/11has 13h (virtual)

Série de debates com convidados atuantes no mercado profissional. Impasses e saidas criativas diante de
novos paradigmas sociais, econdmicos, politicos, tecnoldgicos e artisticos. Conhecimento empirico e
estratégias praticas de quem trabalha em diferentes campos do audiovisual.

ESPECTATORIALIDADES ENARRATIVAS TELEVISIVAS —COM1280 — 4cr

Prof. BRUNO DIEGUEZ - Turma 2IA —terca e quinta / 13h as 15h (sala K118); Turma 2IB —terca e quinta / 15h as
17h(sala K118)

Centralidade do visivel na contemporaneidade. TelevisGo como midia e como televisualidade presente em
diversos meios audiovisuais: cinema, internet, dispositivos modveis etc. Espectatorialidades em contextos
multitelas e multimidias. Televis@o entre a mediagdo sociocultural e a construcdo de simulacros. Redes digitais,




interatividade e novas formas de consumo. Géneros e formatos televisivos. Ficgdo seriada: do folhetim ao

streaming. TrGnsito das narrativas na cultura da conexdo. Nogdes bdsicas de escrita. Historia do meio televisivo.
Producdo de conteudo audiovisual.

EXPERIMENTAQI\O EMMIDIAS SONORAS —COM1281 — 4cr

Prof. MAURO SILVEIRA -segundaesexta/15h as 17h (sala K114)

Mediagdes e interagcdes radiofénicas em ambientes digitais. Novos agentes mercadoldgicos da comunicagdo
sonora. Podcasts e a customizacdo de conteudos. Ampliagdo das fronteiras do rddio com a cultura da
portabilidade e da gratuidade. Consolidagdo politica do dudio na difusdo dainformagdo

INOVACOES DIGITAIS ETRANSMIDIA —COM1289 — 4cr

Prof. ALEXANDRE CARAUTA - Turma 2IA - segunda e sexta / 13h ds 15h (sala K112); Turma 2IB - segunda e
sexta/17has 19h (sala K112)

Fundamentos tedricos e prdticos das narrativas transmididticas na Comunicagdo (jornalismo, publicidade,
relacdes publicas, marketing). Competéncias, técnicas e processos pdra o planejamento e o desenvolvimento
de produc¢des multiplataforma/storytelling em organizagdes publicas e privadas. Experimentagdes de
linguagens expandidas pelas inovagdes digitais e midias sociais.

BRAZILIAN CULTURE (ministradaeminglés) —COM9033 — 4cr

Prof. LUIS NACHBIN -terca e quinta /9h as 11h (sala K126)

Culture and communications media. The course will develop a broad discussion on Brazilian culture, using
documentaries produced and directed by professor Luis Nachbin in remote parts of the country as a base for
debate. These audiovisual pieces will show characters and local cultures that rarely appear in the mediq,
revealing parts of an unknown Brazil.

EXPERIENCIATECNOLOGICA —CTN1401 — 4cr

Prof. GUSTAVO ROBICHEZ - segunda e quarta /11h as 13h (virtual)

Interacdo entre cliente, parceiro ou funciondrio e empresas, organizagdes ou agéncias por meio de tecnologia
digital. Formas de interacdo. Métodos de interacdo. Aplicativos de interacdo. Sistemas de gerenciamento.
Plataformas de experiéncia digital e tecnoldgica. Processos tecnoldgicos.

INTELIGENCIA ARTIFICIAL — CTN1405 — 4cr

Profe. MARILIA MARTINS - quarta e sexta / 9h as 11h (virtual)

Introducdo & inteligéncia artificial. Aprendizado de mdaquina. Principios de inteligéncia artificial. Inteligéncia
artificial avancada. Raciocinio simbdlico e numérico. Introdugcdo & internet das coisas. Internet das coisas e
comunicacgdo. Inteligéncia artificial aplicada para a Comunicagdo.



DIREITOETECNOLOGIA —CTN1406 —4cr
Prof2. MARIANA PALMEIRA -terca e quinta /9h as 11h (sala K103)

Aspectos normativos relacionados a direitos, deveres e limites legais circunscritos ao uso das tecnologias de

comunicac¢do. Fundamentos e perspectivas do Direito articulados a praticas desencadeadas pela cibercultura e
por inovagdes digitais (Big Dataq, Inteligéncia Artificial, Internet das Coisas, Ciéncia de Dados, Realidade Virtual,
Blockchain). Reflexdes sobre privacidade, memdria e direitos autorais, com base em ordenamentos juridicos
como a Leide Protecdo de Dados, Marco CivildaInternet e Codigo de Defesa do Consumidor

ECONOMIA POLITICADATECNOLOGIA —CTN1407 — 4cr

Prof. MARCELO ALVES -tercaequinta/11has 13h (sala K103)

Aspectos historicos das transformacgdes tecnoldgicas e seus impactos sobre o desenvolvimento econdmico e
politico nas sociedades contempordneas. Tecnologias da informacdo e de comunicagcdo, organizagdo
econdmica e politica da comunicagdo no Brasil e no mundo. Processos de produgdo de conhecimento e difusdo
de informagdes segundo as dindmicas da economia capitalista. Desafios politicos, econémicos e sociais para a
construgcdo de uma sociedade mais democrdtica e inclusiva, segundo o presente paradigma tecnoldégico

*Seminarios Especiais em Comunicagdo




GESTAO EMODELOS DENEGOCIOS EM JORNALISMO (a ntecipacdo)—-JOR1379 — &4cr

Prof. GIOVANNI FARIA -terca e quinta/11h as 13h (sala K120)

Jornalismo empreendedor. Métodos e ferramentas de gestdo aplicadas ao jornalismo. Gestdo de inovagdo em
midia. Modelos de negdcios. Equipes e modos de trabalho. Produgdo executiva no audiovisual.

ETICANO JORNALISMO (antecipacdo) —JOR1380 - 4cr

Prof.2MARCYLENE CAPPER -tercae quinta/11h as 13h (sala K104)

Legislacdo e Codigo de Etica do jornalista. Liberdade de Imprensa e de Expressdo. Direito & Comunicacéo e
Direito & informacdo. Relagdo com as fontes e com o publico. A ética nas diferentes plataformas. A ética das

empresasjornalisticas. Estudos de casos

ASSESSORIA DE COMUNICAGAO (antecipagéio) —PUB1671 — 4cr

Prof2. LUCIANA PEREIRA -quartae sexta/9hds 11h (sala K101)

Comunicacgdo integrada nas Organizagdes: evolucdo, historico e aplicagdes. Gestdo de comunicagdo:
estratégias e planejamento. Abordagens tedricas dos estudos de comunicagdo organizacional. Comunicagdo
no contexto organizacional: prdaticas e técnicas. Gestdo de crises e imagem institucional. Modelos de

consultorias e tendéncias de mercado. Comunicagdo interna e relacionamentos com os publicos.




